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选品的逻辑与原则
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什么是选品？

如何选品

选品不好的影响

如果选品没有做好，我们店铺的
运营会发生哪些问题？

如果你要选品可能会选什
么？为什么会选这个产品？

思考
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1、选品的原则

选品

原则

需求导向

利润导向 兴趣导向

结合平台
特性

5.1 选品的逻辑与原则



7

5.1 选品的逻辑与原则

2、选品的逻辑

广泛
涉猎 选品的思路

深入
研究

精挑
细选

长期
坚持

反复
进行

数据
选品
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思考

体积小、重量轻
国际物流成本较高，选品应
尽量选择体积较小、重量较
轻的产品

高价值、利润较高
商品价值较高时才以平摊人
工、物流等成本，提高总体

的利润率

有特色
在外观、性能、材质等方面
具有独特优势，才能吸引消
费者关注，刺激买家购买

售价低于线下
在线交易价格若高于产品在
当地的市场价格，无法吸引
买家在线下单

售后需求低
售后问题会增加物流和人工
成本，还会降低用户体验，

影响国际声誉

什么样的产品适合跨境销售？
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思考

什么产品不适合跨境销售？

保质期短的食品
进出口食品检疫和检验严格，
手续烦琐，跨境物流时间较
长，无法保证产品质量

过重、过大或易碎品
跨境物流成本相对较高，且
运输时间长，周转次数多，
破损几率较高

运输管制品
如电池类、磁铁类等产品，
由于物流运输管制等因素，
不适宜长途的国际运输
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实训5.1 疫情后的速卖通平台选品逻辑与原则

受疫情影响，2020年上半年，很多从事跨境电商的卖家都在为物流发愁；而转眼到了下半年，
又有不少卖家又在为跨境选品发愁。

首先，疫情发生后，很多物资的购买力由线下转移到线上。
其次，疫情发生后，人们对产品的需求也在悄然发生变化，尤其是很多紧俏的物资在当地无

法正常供给的情况下，各大跨境电商平台发挥了积极的作用。
再者，疫情发生后，很多人的消费观念和对生活的态度都发生了不小的转变。
本次实训任务，将联系选品的逻辑与原则，结合当前市场环境，在速卖通平台开展选品练习。
步骤一：以需求导向为原则
从市场需求量和成长空间来指导选品决策。调研疫情发生后，人们的消费观念和需求都发生

了哪些变化？更关注哪些信息？对哪几类商品更有需求？
步骤二：以兴趣导向为原则
对这几类商品进行对比分析，从中选取自己感兴趣、擅长的类目作为自己的努力方向。
步骤三：以结合平台特性导向为原则
结合人们的消费观念和需求，分析该类目下的商品在速卖通平台的市场前景，竞争程度和市

场需求。
步骤四：以利润导向为原则
针对该商品的成本和利润进行调研、估算，最终选出适合在速卖通平台销售的商品。
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选品的技巧
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5.2 选品的技巧

5.2.1 产品组合分析法

爆款产品 引流产品 常规产品 利润产品
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5.2 选品的技巧

n出口工厂或贸易公司
n行业展会
n第三方研究机构和贸易平台发布的行业或区域市场调查报告

5.2.2 行业动态分析法

n差评数据分析法
n其他数据分析法
  站内数据分析、站外数据分析

5.2.3 数据化分析法
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经过本章节的学习，学生已掌握产品组合分析法、行业动态分析法和数据化分析
法等选品技巧。

为检验学习成果，本次实训任务，将运用差评数据分析法来做选品开发。
步骤一：搜索热卖商品
在速卖通平台上搜集1款近期销量较高，但商品评分低于4.7分的热销儿童玩具。
步骤二：分析差评数据
对该款儿童玩具的数据进行分析，总结出其让顾客不满意的地方。
步骤三：从好评中挖掘用户痛点
从该款儿童玩具的好评中挖掘顾客的需求痛点，总结其优势和让顾客满意的地方。
步骤四：综合数据做选品开发
综合分析该款儿童玩具的优势和其让顾客不满意的地方，寻找到顾客对产品真正

的需求点和期望值，做选品开发。

实训5.2 运用差评数据分析法开发选品
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亚马逊选品
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5.3 亚马逊选品

品质高 咨询少 价格
适中

亚马逊选品原则

n重推荐，轻广告；重展示、轻客服；
n重产品，轻店铺；重客户，轻卖家；

   平台特点
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5.3 亚马逊选品

热销新品榜：  Hot New Releases

愿望清单榜：  Most Wished For

销量飙升榜：  Movers & Shakers

礼品推荐榜：  Gift Ideas

热销榜：     Best Sellers

5.3.1 亚马逊站内数据选品
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5.3 亚马逊选品

1. 登录美国站首页，在上方点击相关类目，以Toys & Games（玩具& 游戏）为例

5.3.1 亚马逊站内数据选品
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5.3 亚马逊选品

2.下拉搜索结果页可以看到Best Sellers（热销榜），如图第一个Best Sellers（热

销榜）为Toys & Games（玩具&游戏）类目下销量前100名的产品。

5.3.1 亚马逊站内数据选品
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5.3 亚马逊选品

3. 热销榜——该类目下卖得最好的100名的产品

4. 点击左侧Any 
Department（任
意分类），可看
到更多产品类目
下销量前100名的
产品

5.3.1 亚马逊站内数据选品
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热销新品 销量飙升榜 愿望清单 礼品推荐榜热销榜

可点击不同类目查询

5.可查询各个榜单前100名的产品

5.3 亚马逊选品
5.3.1 亚马逊站内数据选品
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6. 在某个榜单的页面中间，也可以点击其他榜单排名前100的产品，如Best 
Sellers in Toys & Games销量前100的产品页面中间可以点击New Releases，
Movers & Shakers，Most Wished For榜单查看榜单排名前100的产品

热销新品版 销量飙升版 愿望清单/收藏排行版

5.3 亚马逊选品
5.3.1 亚马逊站内数据选品
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5.3 亚马逊选品

5.3.2 亚马逊站外数据化选品工具

卖家精灵是基于大数据和人工智能技术,为亚马逊跨境卖家提供一站式选品、市场
分析、关键词优化和产品监控等一站式服务的工具，被誉为“大数据选品专家”。通过
实时采集全球超10亿消费人群购物数据，汇聚亚马逊平台5000万以上产品销售数据，
帮助亚马逊卖家发现蓝海市场，打造潜力产品。

功能包括关键词挖掘、关键词选品、关键词反查等关键词优化功能；查竞品、选
市场、选产品等大数据选品分析功能；产品监控、销量监控、关键词监控等运营监控
功能。以下重点介绍与选品相关的3个常用功能：关键词选品、选市场、选产品

可登录网址https://www.sellersprite.com/，进行注册，免费试用

https://www.sellersprite.com/
https://www.sellersprite.com/
https://www.sellersprite.com/
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5.3 亚马逊选品

基于买家搜索行为来发现潜在市场。一个关键词对应
一个细分市场，通过关键词的月搜索量、购买率等数
据，找出其对应细分市场中蕴藏的商机

以Toys & Games类目/美国站/20年9月/类目飙升榜为例

1.关键词精灵——关键词选品
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1.关键词精灵——关键词选品

Toys & Games类目下，搜索量增长较快的关键词有“lego”（乐高）

点击关键词lego，可看到搜索排名前10 的“lego”（乐高）产品

5.3 亚马逊选品
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基于市场容量、市场趋势、竞争度等维度，帮助卖家从亚马逊平台每个站点
2万多的产品细分类目中，选出潜力市场。

以Toys & Games类目/美国站/3个月内为例

5.3 亚马逊选品
2.选品精灵——选市场
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5.3 亚马逊选品

点击“Electronic Learning Toys” (电子学习玩具)细分市场，即可看到该细分市场排名前10 的产品

Toys & Games类目下的潜力细分市场有“Electronic Learning Toys” (电子学习玩具)
2.选品精灵——选市场
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选产品即微观选品、选个例

以Toys & Games类目/美国站/20年9月/销量飙升榜为例

3.选品精灵——选产品

5.3 亚马逊选品
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3.选品精灵——选产品

5.3 亚马逊选品

基于销量增长率、评论增长数等诸多创新性选品条件，帮助卖家选出潜力爆款

Toys & Games类目下的销量增长较快的产品有  LeapFrog Learning Friends 100 Words Book 
(Frustration Free Packaging) 这款电子学习玩具
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经过本章节的学习，学生已掌握亚马逊平台选品的原则和技巧，具备亚马逊平台站内选品和站
外数据化选品的能力。

为检验学习成果，本次实训任务，将使用卖家精灵这一站外选品工具来模拟亚马逊平台的选品。
步骤一：体验Web版
请用电脑打开卖家精灵官网https://www.sellersprite.com/cn/，进行免费注册，并选择任一站

点，任一自己喜欢或擅长的类目，来体验卖家精灵的产品功能，尤其是与选品有关的关键词选品、
查竞品、选市场、选产品等大数据选品分析功能。

步骤二：体验插件版
在自己的浏览器里安装卖家精灵插件，并打开亚马逊官网里任一产品后启动该插件，体验卖家

精灵插件的产品查询、竞品分析等功能。具体操作详见
https://www.sellersprite.com/cn/help/chrome-guide。

实训5.3 亚马逊选品



4
速卖通选品
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5.3 速卖通选品
5.4.1 速卖通站内数据选品

行业情报

1 2 3

选品专家 1688
跨境专供
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5.3 速卖通选品
5.4.1 速卖通站内数据选品

红海行业

蓝海行业

现有的竞争激烈、白热化的行业，

例如：饰品行业、假发等行业。

未知有待开发的市场空间。那些竞

争不大但又充满买家需求的行业，

此行业充满新的商机和机会。

注：作为新手卖家应该在接触平台的时候寻找一级蓝海行业或者红海

行业当中的蓝海行业去经营，这样会避免很多竞争者，容易快速成长。
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5.3 速卖通选品
5.4.1 速卖通站内数据选品

颜色越蓝代表行业竞争力越小，但往往需要花费
较大的时间精力去开拓市场
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5.3 速卖通选品
5.4.1 速卖通站内数据选品

供需指数越小，竞争越小

查看该行业最近7天/30天/90天的流量

行业流量、成交转化（交易）和市场规模占比（供需指数）以及周涨幅

（1）行业数据
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5.3 速卖通选品
5.4.1 速卖通站内数据选品

（2）行业趋势

趋势图可选择3个行业进行数据趋势对比，包括访客数占比、支付金额占比、
浏览量占比、支付订单数占比、供需指数
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5.3 速卖通选品
5.4.1 速卖通站内数据选品

（2）行业趋势 趋势数据明细可以查看选定时间段的明细数据，
可以下载到本地
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5.3 速卖通选品
5.4.1 速卖通站内数据选品

（3）行业国家分布
根据选定行业的访客数和支付金额的分布情况，在商

品发布及运费设置时，做更多的针对性操作，以便让目标
国家的买家可以更加方便的购买商品，提升商品的转化率
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5.3 速卖通选品
5.4.1 速卖通站内数据选品

跨境专供首页左侧
提供类目筛选功能，
可直接定位到速卖
通店铺所经营的具
体类目

阿里巴巴为跨境电商卖家开辟的一个重要栏目，致力于打造一个一站
式货源服务平台，为跨境电商卖家提供优质的供应链资源和数据分析
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5.3 速卖通选品
5.4.1 速卖通站内数据选品

在众多产品里，可尝试从以下维度来选择产品。
Ø 成交额排序
以“发带”为例，在1688跨境专供首页搜索栏输入
该关键词，按成交额降序排列，如图 第一款产
品成交额排名第一，可以优先考虑开发。
Ø 产品上架时间
经过比较，第一款产品上架为2020年9月，另外
两款为2019年10月和2020年7月，显然第一款产
品最新，存在的潜力更大，从上架时间维度可
以优先考虑第一款产品。
Ø 产品上架便捷性
从便捷性考虑，如果批发商能提供“图片包”等产
品信息，产品的上架可以节约很多时间成本，
提升产品上架效率，因此可以酌情考虑。

图  按成交额排序



41

5.3 速卖通选品
5.4.1 速卖通站内数据选品

（1）TOP热销产品词
从热销维度看销售热度/从卖家的角度分析

行业/国家/时间条件筛选 可下载数据

圆圈越大，表示销量越高。蓝色越深，表示竞争越小；红色越深，表示竞争越激烈。

以服装/服饰配件为例
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5.3 速卖通选品
5.4.1 速卖通站内数据选品

（1）TOP热销产品词

从热销维度看数据（降序排列成交指数）
竞争指数越大，竞争越激烈。

这里主要看第一个指标：成交指数。
按照成交指数降序排列商品关键词。

dress成交指数最高，购买率排名靠
前，但竞争也最激烈，因此一般不
建议选择；相反，blouse成交指数
和购买率排名靠前，竞争相对不是
很激烈，基本符合选品。

从热销维度分析类目
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5.3 速卖通选品
5.4.1 速卖通站内数据选品

（2）TOP关联产品

连接线越粗关联性越强，即买家同时浏览、点击、购
买的的人数越多

圆圈越小，销量越少；
蓝色越深，竞争越小

圆圈越大，销量越大；
红色越深，竞争越激烈
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5.3 速卖通选品
5.4.1 速卖通站内数据选品

（3）热销属性

面料：雪纺。
风格：迷你裙。
裙长：膝盖以上。
……

单击“+”号展开TOP热销的属性值，单击“-”号收起属
性值。同一类颜色在此图中只作为属性分类用

圈越大，销量越高
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5.3 速卖通选品
5.4.1 速卖通站内数据选品

（4）热销属性组合

圈越大，销量越高
相同颜色代表一类商品
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5.3 速卖通选品
5.4.2 站外选品

Alexa官网https://www.alexa.com/，可以查阅全球网站的访问
量数据，以及网站的综合排名和分类排名,以速卖通为例：

近90天内全球网站排名40位

下降2位

90天前全球网站排名38位

美国国家网站排名第37位
日本国家网站排名第51位

30天内访问量排名前3的国家分别是：
美国、日本、加拿大
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5.3 速卖通选品
5.4.2 站外选品

Google Trends

2 3 4

WatchCount 小语种网站

http://www.watchcount.com 巴西：MercadoLivre
法国：Cdiscount
西班牙：Elcorteingles

https://trends.google.com/
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本次实训任务，将分小组来模拟合伙公司在速卖通平台上开展选品。
步骤一：任务分组
学生分组，5-6人一组，每组选出一名小组长，负责组织小组成员合伙成立公司，开展跨境产品销售。
步骤二：模拟选品
公司决定选取速卖通平台为跨境销售渠道，并决定结合当地特色（或优势）产业来进行产品选品。
需要经公司合伙成员讨论确定的内容包括：
1. 公司名称和店铺名称            2. 当地的特色产业或优势产业
3. 销售目标国家或地区人群        4. 开展选品调研，初步确定想要经营的一级蓝海类目
5. 根据选取的一级蓝海类目展开深入选品，并选出5款可以在速卖通平台销售的意向产品。
步骤三：小组展示
每个小组在模拟完成上述实训任务后，将本组的构思和任务实施过程以电子演示文稿（PPT）的形

式进行汇总，并选派一名代表将本组的构思和任务实施过程进行展示，小组其他成员可以补充。
当每个小组展示完毕后，其他小组可对其提出疑问，由展示组成员负责解答。
步骤四：总结评价
所有小组演讲结束后，由教师组织总结评价，对各小组存在的不足进行指正，并解答学生疑问。

实训5.4 速卖通选品
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本章小结第5章

掌握选品的逻辑与原则、选品的技巧
掌握站内数据选品的技巧和站外选品工具的应用，能够利用工具分析选品
具备独立选品的能力，能够结合平台特点与自身条件选择合适经营的产品类目


